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ΠΕΡΙΕΧΟΜΕΝΑ 

1. Κφρια Ηθτιματα 

2. Μάρκετινγκ/Branding πόλεων και πολιτιςμόσ 

3. Πρόγραμμα URBACT Refill 

4. ΢χζδια Μάρκετινγκ Λάριςασ και Κοηάνθσ 

5. Βιματα Διαμόρφωςθσ Πολιτιςτικισ 
΢τρατθγικισ / Κατευκφνςεισ 

 



Bilbao 
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Ειδικά Γεγονότα  

Φεςτιβάλ Δρόμου Gracia 
Βαρκελώνθ 

 

Ντεν Μποσ – 500 χρόνια από τθ 
γζννθςθ του Ιερώνυμου Μποσ  

 



Crowd funding ι Crowdsourcing 

  



ΦΡΗ΢Η ΘΕΑΣΡΙΚΟΤ ΠΑΙΦΝΙΔΙΟΤ ΓΙΑ ΣΗ ΛΗΧΗ ΑΠΟΥΑ΢ΕΨΝ 

΢Ε ΕΠΙΠΕΔΟ ΓΕΙΣΟΝΙΑ΢ 



Σοpio Thessaloniki 

  



Εναλλακτικζσ Μορφζσ 
Χρθματοδότθςθσ 

 



Mauritshuis Χάγθ 

  

• Ετιςια κρατικι επιχοριγθςθ 4 εκατ. Ευρϊ – 
δίνεται υπό τθν προχπόκεςθ ότι  κα 
εξαςφαλίςει άλλα 4 εκατ. (περιλαμβάνονται 
και τα ειςιτιρια) 

 

 



Netherlands Dance Theater 

  

• Επιχορθγείται κάκε χρόνο με 8 εκατ. Ευρϊ από το κράτοσ 
• Από το 2013 υπάρχει υποχρζωςθ για 1,2 εκάτ. Ζςοδα από άλλεσ πθγζσ το 

πρϊτο χρόνο και 2 εκατ. ζπειτα  
• Γθραςμζνο κοινό/ κφρια πρόκλθςθ θ ανανζωςθ 

 
     Πθγι: Janine Dijkmeijer. Διευκφντρια (΢υνεντ. Groene Amsterdammer 

6.7.2015) 

 



Καλζσ Πρακτικζσ – Ζρευνα Ε.Ε. 

• Νζα Ζκδοςθ τθσ Ε.Ε. με καλζσ 
πρακτικζσ για τθ 
χρθματοδότθςθ, τθ 
διεκνοποίθςθ και τισ εξαγωγζσ  
των κλάδων τθσ Δθμιουργικισ 
και Πολιτιςτικισ Οικονομίασ 

• Ζρευνα: Θ πλειοψθφία 
παρουςιάηει κείμενα 
βραχυχρόνιου 
προγραμματιςμοφ ενϊ 22% 
των πολιτιςτικϊν οργανιςμϊν-
επιχειριςεων δεν διακζτουν 
ςτρατθγικό ςχζδιο  

 

 



΢υνεργατικοί Χϊροι 

  

 



Περιοτή μοσζείων Museumsquartier 
 Βιέννη 

Μοσζεία 
- Leopold Museum  
- Κένηρο Αρτιηεκηονικής ηης Βιέννης 
(Architekturzentrum Wien)  
- Μοσζείο Μονηέρνας Τέτνης 
(MUMOK)  
- Kunsthalle Wien  
- Παιδικό Μοσζείο ZOOM 
 

-Quartier 21 (καλλιηέτνες) 



•Σσνεργαηικός Χώρος Quartier 21 (δσναηόηηηα ενοικίαζης  
τώροσ με επιδοηούμενο ενοίκιο και εσκαιρίες προβολής,  
residencies) 
 
•Γεγονόηα (π.τ. Φεζηιβάλ Βιέννης, ImpulzTanz) 



Please insert here one large image or a composition of 2-3 images  

covering the whole slide and presenting a first characteristic/innovation/ 

key aspect of your experience/policy instrument/service/project.  
Please choose good quality images at least 800 x 600 pixels. 

URBACT Refill  

Γάνδη (DOK) : Ειδικό ταμείο ενίσχυσης προσωρινών 

χρήσεων με έμφαση στις κοινωνικές /πολιτιστικές 

χρήσεις 



Please insert here one large image or a composition of 2-3 images  

covering the whole slide and presenting a second characteristic/innovation/ 

key aspect of your advanced project/initiative/project .  
Please choose good quality images at least 800 x 600 pixels. 

Πρόγραμμα «Ζωντανοί Δρόμοι» 



ΙΧΝΗ ΕΜΠΟΡΙΟΥ – ΟΔΟ΢ ΝΙΚΗ΢ 

Προσωρινή χρήση για 
καλλιτεχνικούς/δημιουργικούς σκοπούς – 

σημείο συνάντησης – Βιωσιμότητα;  



Ανεργία, Νζεσ Επιχειριςεισ 

«   «Δυςτυχϊσ δεν είμαι ςε κζςθ να ηιςω από τθ δουλειά μου. 
Ακόμθ και μία απλι μορφι υποςτιριξθσ π.χ. να μου 
παραχωρθκεί χϊροσ με φτθνό ενοίκιο κα είναι μία μεγάλθ 
βοικεια»  

• Γραφίςτρια, Θεςςαλονίκθ 27 ετϊν    
 

“  «Θ κρατικι χρθματοδότθςθ και τα προγράμματα δεν με 
αφοροφν, δεν τουσ εμπιςτεφομαι…  ςτο πρόγραμμα 
Γυναικείασ Επιχειρθματικότθτασ ενϊ κατζκεςα πρόταςθ για 
χρθματοδότθςθ, επιλζχκθκαν φοφρνοι και καφζ, 
προφανϊσ είχαν μζςο…» 
 

• ΢χεδιάςτρια μόδασ, Θεςςαλονίκθ, 27 ετϊν  
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ΣΙ ΕΙΝΑΙ ΣΟ ΜΑΡΚΕΣΙΝΓΚ ΣΟΤ ΣΟΠΟΤ 
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Μάρκετινγκ του τόπου (Hospers and Penn 
2011):  

«Είναι μία μακροπρόκεςμθ διαδικαςία ι 
ςτρατθγικι αλλθλζνδετων ενεργειϊν και 
μζτρων με ςκοπό τθν διατιρθςθ ι 
αφξθςθ τθσ ελκυςτικότθτασ ενόσ τόπου 
για ςυγκεκριμζνεσ ομάδεσ του 
πλθκυςμοφ»  

 

Βranding του τόπου: απόδοςθ 
ςυγκεκριμζνθσ χωρικισ ταυτότθτασ ςε μία 
περιοχι ι πόλθ ϊςτε να διαμορφωκεί μία 
κεντρικι ιδζα για τα χαρακτθριςτικά και τθν 
προςωπικότθτά τθσ. 

Σο αποτζλεςμα πρζπει να είναι πρωτότυπο, 
αξιομνθμόνευτο, κατανοθτό και εφχρθςτο.  

΢τόχοσ είναι θ ςφνδεςθ τθσ πόλθσ, τθσ 
περιφζρειασ ι τθσ χϊρασ  με μία 
πρωτότυπθ ταυτότθτα.   

 

• H Ζρευνα Μάρκετινγκ κακορίηει το αποτζλεςμα 
• Σο αποτζλεςμα πρζπει να είναι πρωτότυπο, αξιομνθμόνευτο, 

κατανοθτό και εφχρθςτο.  
• Εναλλακτικζσ ταυτότθτεσ 
• ΢τόχοσ είναι θ ταφτιςθ με τθν πόλθ και το αίςκθμα περθφάνιασ για 

κατοίκουσ/επιςκζπτεσ  
 



Θ ΔΙΕΘΝΘ΢ ΕΜΠΕΙΡΙΑ 

• Οι διαδικαςίεσ μάρκετινγκ πόλεων 
εμφανίηουν μεγάλθ δθμοτικότθτα 

• Στοχευμζνθ Προβολι – Εξειδίκευςθ: 

 Ζξυπνθ πόλθ  (Eindhoven, Aarhus)  

 Πράςινθ Πόλθ (Mόντρεαλ) 

 Νεανικι Πόλθ (Βερολίνο, Βαρκελϊνθ)  

 Πόλθ-επίκεντρο (Utrecht, Lille)  

 Πόλθ των Φεςτιβάλ (Εδιμβοφργο) 
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Θ ΕΛΛΘΝΙΚΘ ΕΜΠΕΙΡΙΑ  

• Περιοριςμζνθ δθμοτικότθτα  

• ΢τρατθγικζσ City Branding 
Ακινασ -  Θεςςαλονίκθσ  

• Μεγάλα γεγονότα 
(ΟΛΤΜΠΙΑΚΟΙ ΑΓΩΝΕ΢ 2004, 
Πολιτιςτικι Πρωτεφουςα 
Ευρϊπθσ 1985-1997-2006) 

• Ζμφαςθ ςτθν τουριςτικι 
προβολι 
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 ΢ΧΕΔΙΑ ΜΑΡΚΕΣΙΝΓΚ ΛΑΡΙ΢Α΢ ΚΑΙ 

ΚΟΗΑΝΘ΢ (ΕΣΟΤ΢ΕΠ Πανεπ. Θεςςαλίασ) 

ΜΕΘΟΔΟΛΟΓΙΑ:  
Ι. Σομεακι ανάλυςθ 
ΙΙ. Ζρευνεσ με ερωτθματολόγια (ςε δείγματα κατοίκων, επιςκεπτϊν και 
επιχειριςεων)  
ΙΙΙ. Δομθμζνεσ ςυνεντεφξεισ με τουσ τοπικοφσ φορείσ 
Σθμεία Κλειδιά: 
Brand Books  
Εταίροι κάκε πακζτου – Λεπτομερισ ςχεδιαςμόσ δράςεων 
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ΛΑΡΙ΢Α  - ΢ΧΕΔΙΟ ΜΑΡΚΕΣΙΝΓΚ 

•Θ ςτρατθγικι τθσ Λάριςασ εςτιάηει ςτθν εξωςτρζφεια, τθν κεντρικότθτα και 
τθ ηωντάνια τθσ πόλθσ 
•Στο επίκεντρο  τθσ βρίςκονται εκτόσ από το ςθμαντικι κλθρονομιά το 
κζατρο, θ μουςικι (τηαη, κλπ),  οι εικαςτικζσ τζχνεσ αλλά και θ κοινότθτα 
νζων δθμιουργών που παραμζνει ςτθν πόλθ παρά τισ δυςκολίεσ επιβίωςθσ   
• Κεντρικότθτα/Εξωςτρζφεια  



 Νζοι δθμιουργοί  

Δίκτυο δθμιουργικϊν 
επαγγελματιϊν Λάριςασ: 

• Ενίςχυςθ πλατφόρμασ και 
δικτφωςθ των νζων δθμιουργϊν 
επαγγελματιϊν για τθν 
υποςτιριξι τους 

 

• Παροχι χϊρων ςτο Μφλο του 
Παπά ωσ εργαςτθρίων 
δθμιουργϊν επαγγελματιϊν με 
χαμθλό αντίτιμο με ςκοπό τθ 
λειτουργία του ωσ κερμοκοιτίδα 



ΚΟΗΑΝΘ – ΢ΧΕΔΙΟ ΜΑΡΚΕΣΙΝΓΚ 

• Μουςείο Αιανισ, Μουςικι Παράδοςθ, Βιβλίο  
• Σθμείο Κλειδί: το νζο κτιριο τθσ Δθμοτικισ Βιβλιοκικθσ: Πόλθ του βιβλίου;  
• Δυναμικι και των Ειδικών Γεγονότων (Αποκριάτικα Ζκιμα, Φεςτιβάλ 

Αφιγθςθσ, Φεςτιβάλ Τηαη, κλπ) 
• Δθμιουργικότθτα/Ηωντάνια  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Συπολογία Πολιτιςτικοφ ΢χεδιαςμοφ 
(IKISV 2016)  

1. Πολιτιςτικόσ ΢χεδιαςμόσ ςτο πλαίςιο ενόσ 
ευρφτερου τοπικοφ ι περιφερειακοφ ΢χεδίου   

2. Κλαδικόσ Πολιτιςτικόσ ΢χεδιαςμόσ (π.χ. 
μουςικι, χορόσ, βιβλίο, κ.λπ.) 

3. Πολιτιςτικόσ ςχεδιαςμόσ για μία 
ςυγκεκριμζνθ περιοχι τθσ πόλθσ 

4. Χαρτογράφθςθ Πολιτιςτικϊν Πόρων 

5. ΢χεδιαςμόσ με ςτόχο τθ ΢υμμετοχι των 
Πολιτϊν 



Ζρευνα/΢υνεργαςία με Εταίρουσ 

Ζρευνα 

- Πθγζσ πλθροφόρθςθσ/Καταγραφι/Χαρτογράφθςθ  

- Καλζσ πρακτικζσ  

- Βιβλιογραφικι Σεκμθρίωςθ (π.χ. Landry 2000, 
Evans 2001, Florida 2002, 2013, Erturk 2011)   

- ΢υμμετοχι ςε ειδικευμζνα διεκνι ι Ευρωπαϊκά 
δίκτυα (UCLG, World Cities Culture Forum, 
Eurocities, URBACT, κ.λπ.) 

 

Εςωτερικοί/Εξωτερικοί Εταίροι  



΢ΘΜΕΙΑ ΚΛΕΙΔΙΑ 
 (Evans 2001, Erturk 2011) 

 ΢χεδιαςμόσ μεκόδου ζρευνασ  
 Χριςθ ςυμμετοχικϊν μεκόδων – Εξαςφάλιςθ 

ςυμμετοχισ βαςικϊν εταίρων  
 Χαρτογράφθςθ Πολιτιςτικοφ Σομζα    
 Δθμιουργία ομάδασ ζργου με ςυμμετοχι 

επαγγελματιϊν του χϊρου 
 ΢φνδεςθ με απαςχόλθςθ / υποδομζσ   
 Προχπολογιςμόσ  
 Διαχείριςθ Ρίςκου / Παρακολοφκθςθ και Αξιολόγθςθ 

Εφαρμογισ 
ΕΡΩΣΘΜΑΣΑ 

 
 



Ευχαριςτϊ πολφ για τθν προςοχι ςασ! 

 

Επικ.: karachalis@gmail.com 

mailto:karachalis@gmail.com

